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 خلاصه 
درآمد   شیافزا  یبرا  داریپا  یمنبع  تواندیو م  کندی م  فایکشور ا  یدر اقتصاد زراعت  یارزش انگور در افغانستان نقش مهم  رهیزنج    
صادرات    ینقاده توسعه  اباشدو  به    ن ی.  مرور مطالعه  شناساNarrative Review)  یتیروا  یروش  آن  هدف  و  شده  انجام   یی( 

چالش فرصت و  ان  رهیزنج  یهاها  تک  گور ارزش  با  افغانستان  مل  یهاافته یبر    هی در  ب  یمطالعات  علم  یالمللن یو  منابع  از    یاست. 
واسک  وکلګچون    ییهاگاهیپا سا  بیلر،  سا  نسیآف  شده  ت کېر یاد  نسیو  اصل  جستجو  بخش  چهار  در    ، یابیبازار  د،ی تول  یو 

چون    ییهاانگور در افغانستان، چالش  دیتول  یبال   لیسکه باوجود پتان  دهندینشان م  هاافتهیاند.   شده  یبندپروسس و صادرات دسته
بازار  ، یار یمع  یهارساختینبود ز در  واسطه   یوابستگ  ،یابیضعف  ابه  افزوده  ارزش  باعث کاهش  مراکز پروسس  و کمبود    ن یها 
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است تا    یتیحما  یهااستیس  نیبازار و تدو  یبهبود نهادها  ها،رساختیز  ت یارزش انگور مستلزم تقو  رهیجانبه زنجکه توسعه همه 
 کند. یبردار بخش بهره نیخود در ا ینسب تیبتواند از مز ستانافغان
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Abstract 

The grape value chain in Afghanistan plays a significant role in the country’s agricultural economy and 

has the potential to serve as a sustainable source for increasing farmers’ income and enhancing exports. 

This study employs a narrative review approach aimed at identifying the opportunities and challenges 

within the grape value chain in Afghanistan, based on findings from both national and international 

studies. Scientific studies searched through databases such as Google Scholar, Web of Science, and 

ScienceDirect. Categorized into four main components: production, marketing, processing, and export. 

Findings indicate that despite Afghanistan’s high potential for grape production, challenges such as the 

lack of standard infrastructure, weak marketing systems, dependency on intermediaries, and insufficient 

processing facilities have reduced the product’s added value. Meanwhile, experiences from successful 

countries like Pakistan, Egypt, and Lebanon demonstrate that targeted policy interventions, investment 

in the supply chain, and farmer empowerment can mitigate these challenges. The study concludes that 

comprehensive development of the grape value chain requires strengthening infrastructure, improving 

market institutions, and formulating supportive policies to enable Afghanistan to capitalize on its com-

parative advantage in this sector. 

Keywords: Value Chain, Grape, Afghanistan, Agricultural Marketing, Added Value 

 

 

مجله څېړنیزه علمي -علم او فن  

mailto:mirwaishekmat18@gmail.com


 هـ. ق 1۴۰۴( ۶۳) 1 ګڼه /2

 

 مقدمه 
و در هر   ردیگیمحصول را در بر م   ییتا مصرف نها  دیجامع، تمام مراحل از تول  ی لیچارچوب تحل  کیعنوان  ارزش به   رهیزنج      

در حال توسعه،   یدر کشورها  ژهیوبه   ،یارزش محصولت زراعت  رهیزنج  لی تحل  .(FAO, 2020)  ابدییم  شیمرحله ارزش محصول افزا
عنوان  انگور به   .(Altshul, 1988)  کندی م  فایا  داریو انکشاف پا  ییغذا  تی کاهش فقر، بهبود امن  ،یور بهره   شیدر افزا  ینقش اساس

و   ییتنها از نگاه ارزش غذامحصول نه نیارزش دارد. ا رهیدر زنج یخاص  گاهیجا در سطح جهان یاز محصولت مهم باغدار  یکی
از کشورها    یار یدر اقتصاد بس  ینقش قابل توجه  ل،یگسترده در پروسس و تبد  یهاتیقابل  لیدلدارد، بلکه به   تیگوار اهمطعم خوش 

 (.Alston & Sambucci, 2019)کندی م فایاز جمله افغانستان ا
دالر، پس    اردیلیم  ۶۸  یبا ارزش اقتصاد  ۲۰1۶(، انگور در سال  FAO)  سازمان ملل متحد  غذا و زراعت  پرګرامبراساس گزارش  

انگور در اشکال مختلف چون انگور   .(FAO, 2020محصول با ارزش در سطح جهان شناخته شده است )  نیسوم  ،ی از کچالو و روم
تنوع خود باعث گسترش    نیکه ا  رد،یگیپروسس، مورد استفاده قرار م  بلمحصولت قا  گریانگور، سرکه و دآب   ره،یتازه، کشمش، ش

  ی از اقلام مهم باغدار  یکیمحصول  ن یدر افغانستان، ا .(Alston & Sambucci, 2019آن شده است ) یالمللن یو ب ی داخل یبازارها
محصول   نیکه ااما با آن .  (Wardak et al., 2024)  شودیکشت م  وردکچون کابل، قندهار، هرات، پروان و    ییهاتیاست که در ول

  ی ار یمع  یبندنبود بسته  ،یابیضعف در بازار  ،یار یمع  یهارساختیمانند نبود ز  ییهاارزش آن با چالش   رهیدارد، زنج  ییبال  تیظرف
 . (Rehan et al., 2021; Safi et al., 2018هدف روبرو است ) یمحدود به بازارها یو دسترس
گان  گان و فروشندهها، صادرکنندهگان، واسطهگردآورنده  ن،یچون دهاق  یمختلف  گرانیارزش انگور در افغانستان شامل باز   رهیزنج
ها در  و نقش پررنگ واسطه  گاندکنندهیتول  یبرا  یکاف  زهیها، نبود انگحلقه  نیا  انیمؤثر م  ینبود هماهنگ  لیدلاست. اما به  کوچک

و   یمیرح  قیمانند تحق ی مطالعات داخل یهاافته ی .(Safi et al., 2018) مواجه است  یجد ی هایبا ناکارآمد رهینجز  نیا مت یق نییتع
م  زین(  1۳۹۶همکاران ) نبود    دهدی نشان  منظم، سبب کاهش درآمد دهاق  یابیبازار  ستمی س  کیکه  افزا  نیمؤثر و   عاتیضا  شی و 
م پروژهگرددی محصول  همچنان،  پروژ   ییها.  باغ  یارتقا   همانند  محصولت  انکشاف AVC, 2019)  ی ارزش  اداره  طرف  از  که   )

امر  التیا  یالمللنیب عملUSAID)  کا یمتحده  داده  ی(  نشان  است،  حماشده  که  پروسس  تیاند  اکنندهاز    ان یم  وندیپ  جادیگان، 
 کمک کند.  ن یزارع دیعوا شیبه افزا تواندی م  ن،یدهاق ت یظرف  یو بازار و ارتقا گاندکنندهیتول

انجام شده  ایمانند پاکستان، هندوستان، لبنان، مصر و تانزانو دور دست همجوار  ی در کشورها ی مطالعات ز، ی ن یالمللن یدر سطح ب
زنج ساختار  به  که  کانال  رهیاست  نقش  و  سودآور   یابیبازار  یهاارزش  بهبود   ;Aujla et al., 2011)  اندپرداخته  یدر 

Boutchakdjian, 2015; Mlay, 2021; Faisal & Meshref, 2021) .  توسعه    ،یبندکه بهبود بسته   دهدی مطالعات نشان م  نیا  ج ینتا
 Chavan)د ارزش انگور دارن  رهیزنج ییدر بهبود کارا یشفاف، نقش مهم یابیو نقل مؤثر و بازار حمل ،ینگهدار  یهارساختیز

and Fatil, 2023; Rasulov, 2017) . ارزش بر   رهیضعف در ساختار زنج ری که کمتر مورد توجه قرار گرفته، تأث یاز مشکلات یکیاما
 . (Kulwijila et al., 2018)شودی م نیزارع دیپس از برداشت است که باعث کاهش عوا عاتیضا شیافزا

بازارهاکنندهمصرف   قه یسل  ر ییتغ  ت،یجمع  شیافزا  گسترش  و  صادرات    یبرا  یی طلا  ی هافرصت  ،یصادرات  ی گان  توسعه 
  ل یتحل  اد یبر بن  ی ر یگمیو تصم  یگذار است یس  ازمندیها نفرصت  نیاستفاده از ا  یکرده است. ول  جادیمانند انگور ا  ی محصولت باغ

دارد.   یاساس  تیاهم د،یبعد از تول  ییافزاارزش   انیعنوان جربه  یابیبازار  ان،یم  نیدر ا  .(Diyora, 2024)  باشدیارزش م  رهیزنج  قیدق
 تیریمد  یدرستمراحل به  نیا  کهیو فروش است و در صورت  عیانتقال، توز  ،یساز رهیذخ  ،یبندشامل مراحل برداشت، بسته  یابیبازار

 (. 1۳۹۳  ان،ی؛ لطفعلBerry & Waldfogel, 2010گردد) ن یزارع درآمد و کاهش  ادیز عاتیضا ت، یفی باعث کاهش ک تواندی نشود، م
 ی هاستمینبود س  مت،یسرد، نوسانات ق  یساز رهینبود مراکز ذخ  ،یار یخاص افغانستان، از جمله نبود امکانات مع  طیبا توجه به شرا

ها، دارد. شناخت فرصت  یاژهیو  تیارزش انگور اهم  رهیزنج  لیمعتبر، مطالعه و تحل  یبه بازارها  نیدهاق  یمعلومات بازار و عدم دسترس
صادرات افغانستان مؤثر واقع    شیو افزا  عاتیکاهش ضا  ن،یدهاق  دیدر بهبود عوا  تواندی م  رهیزنج  نیا  یدیکل  گرانیها و بازچالش 

 رهیزنج  یهاها و فرصتساختار، چالش  ییبا هدف شناسا  یمرور   قیتحق  نیا  ن،یبنابرا  .(McMahon, 2008; Diyora, 2024)  شود
 . باشدی آن م دبهبو  یبرا ی عمل ی ارزش انگور و ارائه راهکارها
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   قیروش تحق
مطالعات    یهاافته ی  قیو تلف  لیتحل  ،یآور   جمعشده است، که هدف آن    میتنظ  یت یشکل مرور روامطالعه به   نیا  قیروش تحق     
منابع    یهدف، جستجو   نیبه ا  یابیدست  ی. براباشدیمشابه، م  یدر افغانستان و کشورها  ژهیوارزش انگور، به   رهیمرتبط با زنج  یعلم
پا  یعلم چو   یهاگاهیدر  واسک  وکلګ  نمعتبر  سا  بیلر،  سا  نسیآف  سا  ټکېر یاډ  نسی،  کتابخانه   ریو  از   یامنابع  استفاده  با 

 یهاو چالش  ی پروسس محصولت زراعت ،یابیبازار یهانل یچ ،یمحصولت باغ یابیارزش انگور، بازار رهیزنج رینظ ییهادواژهیکل
مع انجام گرفت.  برداشت  از  مستق  اریپس  ارتباط  مطالعات،  علم  با  میانتخاب  داشتن ساختار  بر شرا  یموضوع،    ط یمعتبر و تمرکز 

 وهیشهر مطالعه استخراج شده و به  یدیکل   معلوماتاست. پس از انتخاب منابع،  افغانستان، بوده    ژهیودر حال توسعه، به   یکشورها
ارزش انگور،    رهیزنج  ختارسا  ور،ګان  یوصح  یاجتماع  ،یاقتصاد  تیمحور، در قالب پنج محور عمده )اهمو موضوع  ییمحتوا  لیتحل

بازار بهبود زنج  گرید  یتجربه کشورها  ع،یتوز  یهاو کانال  یابینقش  افغانستان(    لیارزش و ضرورت تحل  رهیدر  بازار در  ساختار 
ارزش انگور   ره یزنج  یهاها و فرصتساختار، چالش   یکاملاً با اهداف مطالعه که همانا بررس  ی لیتحل کردیرو  نی. ادیگرد  یبندطبقه 

فراهم    یاستیس  شنهاداتیو ارائه پ  یر یگجه ینت  یمناسب برا  یانهیدارد و زم  یخوانهم  باشد،ی بهبود آن م  یبرا  یعمل  یارائه راهکارها  و
 .سازدیم

 نتایج 
 اهمیت اقتصادی، اجتماعی و صحی انګور

  م یمحصول منبع مستق  نی. اکندی م  فایافغانستان ا  یدر اقتصاد زراعت  یامهم، نقش برجسته  ی از محصولت باغ  یکیعنوان  انگور به       
 ,Afif) شودیمحسوب م  وهیمو آب  رهیمانند کشمش، ش  یلیتبد عیو فعالن صنا یکارگران فصل ،هزاران خانواده دهقان یدرآمد برا

  ی خانوارها شتیدر مع یاکه انگور سهم عمده دهدیمانند کابل، قندهار، بغلان و هرات نشان م اتیول حمطالعات درسط  .(2016
  ها یتعاون  لیتشک  قیاز طر  یمحل  یهایهمبستگ  جادیانگور موجب ا  دیتول  ،یاز نظر اجتماع.  (Yaqubi & Ak, 2021)    دارد  ییروستا

 ,Chubb & Wrightکردن انگور فراهم آورده است )  خشک  ندیزنان در فرآ  یبرا  یشده و اشتغال فصل  یابیبازار  یهاو شبکه
قابل   .(2006 تأم  یتوجه در سطح کلان، صادرات کشمش سهم   & Atif)  کشور دارد  داریپا  یو رشد اقتصاد  یارز خارج  نیدر 

Sahar, 2020; Yousafzai et al., 2023).  از نظر ارزش    یباغ  صولمح  نیسوم  ،یانگور پس از کچالو و روم  ،یالمللنیدر سطح ب
و   ، رحیمی نی همچن  . (Alston & Sambucci, 2019دلر بوده است )  اردیلیم ۶۸بالغ بر    یبا ارزش  ۲۰1۶در جهان در سال   یاقتصاد

 ل یشرق برازمانند شمال ی افغانستان دارد. در مناطق ی ناخالص داخل دیدر تول یکه انگور نقش مهم کنندی م دی( تأک1۳۹۶همکاران )
نابرابر   د، و هن به کاهش   ;Arata et al., 2018شده است  )  دهقانان منجر   شتیو ارتقاء سطح مع  ی درآمد  یتوسعه کشت انگور 

Priyanka, 2024مزمن   یهایمار یاست و مصرف آن در کاهش ب  تیحائز اهم  ز ین  ی(.  افزون بر آن، انگور از منظر سلامت عموم
 . (Rodriguez-Lopez et al., 2022نقش دارد )

 ساختار زنجیره ارزش انګور 
  ی ابیپس از برداشت، پروسس، بازار  یبرداشت، نگهدار   د، ی، تولعوامل تولید  نیارزش انگور در افغانستان از مراحل تأم  رهیزنج     

  یار یآب  ستمیس  ت، یفی با ک  عوامل تولید چون کمبود    ییهاباغداران با چالش   د، یشده است. در مرحله تول  لیو صادرات تشک  یداخل
مناسب   یبندو امکانات بسته  یاسردخانه  ساتینبود تأس  .(Yaqubi & Ak, 2021; Afif, 2016)  اندمحدود مواجه   یناکارا و دانش فن

انگور در افغانستان عمدتاً به    ی فرآور   . (Chubb & Wright, 2006)    گرددی م  عاتیضا  شیدر مرحله پس از برداشت منجر به افزا
 گران یباز  نیب  ینبود هماهنگ  .(CABI, 2018)  است  نییپا  اریبس  نهیزم  نی در ا  یصنعت  تیکشمش محدود شده است و ظرف  دیتول

 ;Atif & Sahar, 2020)  روندیشمار مبه   ی دیاز موانع کل  ،یابیو نقل و بازارحمل    یهارساختیو فقدان ز  ی ضعف نهاد  ره،یزنج
Yousafzai et al., 2023) . مانند   یدیشامل مراحل کل نگورارزش ا رهیکه زنج دهندی نشان م ز ین یالمللن یمطالعات مشابه در سطح ب

  . (Kulwijila et al., 2018; Mlay, 2021)  مؤثرند  ییپروسس و فروش است که هر کدام در ارزش افزوده نها  ،یساز ره یذخ  د،یتول
 . (McMahon, 2008) است یضرور  داریتوسعه پا یبرا رهیدر تمام مراحل زنج نفعانی مشارکت مؤثر ذ 
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 ع یتوز یهاو کانال یابیبازارنقش 

مواجه    افتهیسازمان  یو نبود بازارها  متیقدر    تیها، فقدان شفافمانند سلطه واسطه  ییهاانگور در افغانستان با چالش  یابیبازار      
بازارهابه   دکنندهگانیتول  .(Chubb & Wright, 2006)  است به  دسترس  ایمصرف    یندرت  معمولً    میمستق  یصادرات  و  دارند 
حمل    طیچون وسا  ییهارساختینبود ز  . (Yaqubi & Ak, 2021)    بفروشند  نییپا  مت یها با قمحصولت خود را به واسطه رندیناگز

 یابیاند که انتخاب کانال بازارنشان داده   قات یتحق  . (Atif & Sahar, 2020)د  انموانع   گریاستاندارد از د  یبنددار و بسته و نقل سردخانه 
م ق یدر کاهش ضا  یادیز  ریتأث  تواندیمناسب  بهبود  افزا  متیعات،  و  .)  یسودآور   شیفروش  باشد   ;Aujla et al., 2011داشته 

Kalimang’asi et al., 2014).   قیمثال، تحق   به عنوان  (Safi et al., 2018در کابل، نقش هز )به بازار   یو نقل و دسترسحمل    یهانه ی
  ی ابیبازار یهای تعاون جادیو ا یامنطقه  ی بازارها ،یراردادمانند توسعه فروش ق یشنهاداتی. پداندی کانال فروش برجسته م ن ییرا در تع

 . (CABI, 2018; Yaqubi & Ak, 2021دهد ) شیرا در تعامل با بازار افزا دکنندهگانی توان تول تواندیم
 ارزش رهیدر بهبود زنج گرید یتجربه کشورها

ب      موفق  یالمللنیمطالعات  کشورها  یتجارب  زم  یدر  در  داده  رهیزنج  تیتقو  نهیمختلف  گزارش  انگور  هند، ارزش  در  اند. 
محصول   تیفیک  شیموجب افزا  ،یبندو بسته  یساز ره یذخ  ،یآور پس از برداشت مانند مراکز جمع   یهارساختی زدر    یگذار ه یسرما

باغداران، در  ه،یدر ترک.  (Phadke et al., 2018)    شده است  عاتیو کاهش ضا با    یو هماهنگ  تیفیک  ی هایگواه  افتیآموزش 
 ران،یو ا نیدر چ .(Yaqubi & Ak, 2021اند )سهم صادرات انگور و کشمش بوده  شیدر افزا تیاز عوامل موفق یصادرات یبازارها

مانند شمحصولت پروسس   یبخشتنوع افزا  رهیارزش افزوده زنج  انگور،سرکه و روغن هسته    ره،یشده   ;Yi, 2019)  اندداده  شیرا 
Seyedan, & Motaghed, 2024)  .( در لبنان، تجارت منصفانه موجب بهبود درآمد دهقانان شده استBoutchakdjian, 2015) .  

 .(Aujla et al., 2011; Rasulov, 2017)  اندصادرات را بال برده  تیفیو نقل کو بهبود حمل    یبنداصلاح بسته  ا،یدر پاکستان و تانزان
 ,Faisal & Meshref)  اندکرده   لیرا تسه دکنندهگانیو تول  دارانیخر  نی ( ارتباط بBusiness to Business)  یدادهایدر مصر، رو

2021).  
 ساختار بازار در افغانستان لیضرورت تحل

دهقانان به    یو عدم دسترس   مت یق  نییدر تع  تیها، نبود شفافتسلط واسطه  ر ینظ  ییهاییساختار بازار انگور در افغانستان از ناکارا     
مختلف، روابط قدرت   گرانی سهم باز ییبه شناسا تواندیساختار بازار م لیتحل .(Yaqubi & Ak, 2021) بردی اطلاعات بازار رنج م
باورند که    نی( بر ا1۳۹۶و همکاران )  یمی رح.  (CABI, 2018; Yousafzai et al., 2023کمک کند )  ره یزنج  رو نقاط مشکل زا د

 ز ین   FAOمانند     یالمللن یب  یهااست. سازمان  یدهقانان ضرور   مفاد  یو ارتقا  یابیبازار  یهایر یگمیاصلاح تصم  یبازار برا  لیتحل
پروژه .  (FAO, 2020)  دارند  دیارزش تأک  رهیبهبود عملکرد زنج  یبراارقام    بر   یبتنم  یهااستیس  نیبازار و تدو  لیبر ضرورت تحل
USAID/AVC  (۲۰1۹ن  )درآمد دهقانان افغانستان را برجسته کرده است. شیارزش در افزا رهینقش اصلاح زنج زی 

 مناقشه
رشد دارد، اما در عمل با مشکلات    یبرا  ییبال  تیارزشِ انگور در افغانستان ظرفکه سلسله   دهدی مطالعه نشان م  نیا  یهاافته ی     

از محصولت مهم کشور،    یکیعنوان  . انگور بهشودی م  هات یظرف  نیروبرو است که مانع استفاده مؤثر از ا  یو بازار   ی نهاد  ،یساختار 
  یی از ارزش نها  دکنندهگانیاما سهم تول  کند،یم  فایو صادرات ا  ییغذا  تیکار، امن  جادیا  ،ییدرآمد روستا  نیدر تأم  ینقش اساس

پروسس و صادرات،    ،یبندارزشِ مانند بسته سلسله  دستنییارزش افزوده در مراحل پا  شتریب  رایاندک است، ز  اریمحصول بس  نیا
ترانسپورت، کمبود اطلاعات    یهاضعف در شبکه   ،یبندو بسته   یبندمراکز درجه  ها،. نبود سردخانه گرددی ها و دللن مواسطه  بینص

.  شوندیشمرده م  رهیزنج  نیاز مشکلات عمده در ا  ،یزراعت  یقراردادها  ای  یفروش گروه  میتنظ  یمؤثر برا  یو نبود نهادها  یبازار 
تحق م  قات یهمچنان،  هماهنگ  دهدینشان  نبود  ض  لانیدخ  انیم   یکه  و  حما  یحکومت  یگذار استیس  عفمختلف  از   تیدر 

بارزشِ سلسله باعث  ضا  دیعوا  یثباتیها،  و  بخش  عیدهقانان  گرد  یشدن  محصولت  کشورها   دهیاز  تجربه  مانند    گرید  یاست. 
تانزان و  لبنان  مصر،  م  ایپاکستان،  نهاد  دهدینشان  اصلاحات  سرما  یکه  ز  یگذار ه یو  در  پروسس،   یهارساختیهدفمند  و  بازار 

باعث    یو فروش گروه  یآور ع مراکز جم   جادیمثال، در پاکستان، ا  به طور ارزشِ انگور شود.  مثبت در سلسله   یتواند باعث دگرگونیم
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پروسس انگور به   عیاست. در مصر، توسعه صنا  ده یمحصول گرد  یینها  متیسهم دهقانان از ق  شیمبادله و افزا  یهانه یکاهش هز
 یانکشاف  یهاو صادرات را گسترش داده است. در لبنان، پروژه  یشغل  یهافرصت  ، یفرع  صولتمح  ر یانگور و ساکشمش، آب   دیتول

اساس،  نیداشته است. بر ا یدر پ یمثبت جیتمرکز داشته که نتا یبندبسته  تیفیو بهبود ک یخارج یبر وصل کردن دهقانان به بازارها 
ارزشِ انگور گام بردارد. در  ساختار بازار، در جهت بهبود عملکرد سلسله   لیلها و با تح تجربه   نیبا الهام از ا  تواندیم  زیافغانستان ن

 یهارساختیگسترش ز  ،یبندو بسته   یها در بخش بازاررسانبلند بردن مهارت   ،یدیتول  یهاو انجمن   هاینقش تعاون  تیتقو  ان،یپا
  ی ور و بهره   ییدر بهبود کارا  توانندیکه م  اندیاساس  یبازار، از جمله اقدام ها  ق یبر معلومات دق  یمبتن  یگذار استیو س  یاسردخانه 

کاهش    دکنندهگان،یتول  دیعوا  شیباعث افزا  تواندی عوامل م  نیارزشِ انگور در افغانستان نقش مؤثر داشته باشند. توجه به اسلسله
 .دیکشور کمک نما یراعتسکتور ز داریبه انکشاف پا جه،یمحصول و گسترش صادرات گردد که در نت تیفیبهتر شدن ک عات،یضا

 شنهاداتیو پ یر یگجهینت
در   یادیکه توان بالقوهٔ ز  رودیشمار مکشور به   یسکتور زراعت  یهابخش   نیترتیاز بااهم  یکیارزش انگور در افغانستان    رهیزنج     

مع  ،یاقتصاد  یهافرصت  جادیا دارد.    شتیبهبود  صادرات  گسترش  و  م  نیا  یهاافته یدهقانان  نشان  باوجود    دهدیمطالعه  که 
و صادرات   یبندچون پروسس، بسته  یمحصول در مراحل بعد  نیاز ارزش ا  یابخش عمده  انگور،  دیگسترده در تول  یهات یظرف

. نبود  ماندیمحدود م  دکنندهگانیو سهم تول  ابدییها و تاجران بزرگ اختصاص مآن به واسطه  شتریکه متأسفانه ب  گردد،یحاصل م
مراکز درجه سردخانه  بسته   یبندها،  بازار   یدر دسترس  تیبازار، محدود  یاضعف ساختاره  ،یار یمع  یبندو  نبود    یبه معلومات  و 

مانند لبنان، پاکستان، مصر    ییحال، تجربه کشورها  نیاست. در ع  رهیزنج  نیاز دهقانان از جمله مشکلات عمدهٔ ا  ینهاد  یهاتیحما
  ت یهدفمند در بخش پروسس و تقو  یگذار ه یسرما  ،یکیفز  یربناهایبهبود ز  ،ینهاد  یکه با اصلاح ساختارها  دهدینشان م  ایو تانزان
مختلف    گرانیباز  انیم   ینمود. همچنان، هماهنگ  تیتقو  یر یگچشم  طوربهارزش انگور را    رهیزنج  توانیم  ،یابیبازار  یهاشبکه

پروسس   رهیزنج ا)دهقانان،  و  دولت(  و  صادرکنندهگان  برا  ی هاستمیس  جادیکنندهگان،  گروه  تیحما  یمنظم  فروش  و    ی از 
 یهال یتوجه به تحل. با  سازدیفراهم م  عاتیکاهش ضا  و  دکنندهگانیتول  دیعوا  شیافزا  یرا برا  یمؤثر   یهانه یزم  ،یزراعت  یاقرارداده
 :گرددی ارائه م ریمطالعه به شرح ز نیا یاساس یشنهادهایگرفته، پصورت

انگور، تا محصولت   دیدر مناطق عمده تول  یار یمع  یبندو درجه   یبندها، مراکز بستهسردخانه   جادی: ایکیفز  یربناهایز  تیتقو .1
 عرضه شوند.  یو خارج یداخل ی بهتر به بازارها تیفیبا ک

  ، یعیطب  یها انگور و شربتمحصولت متنوع انگور مانند کشمش، آب   دیدر بخش تول  یگذار ه یپروسس: سرما  عیتوسعه صنا .۲
 شغل. جادیارزش افزوده و ا شیمنظور افزابه

که   یاگونهبازارها و فصل فروش، به  یها، تقاضاموقع در مورد نرخ و به ق یمعلومات دق یآور : فراهمیابیبازار یهاستمیبهبود س .۳
 تر داشته باشند.آگاهانه  یر یگمیبتوانند تصم  دکنندهگانیتول

از  تیو حما یابیو بازار ی فن یهاآموزش  یساز فراهم ،ی دیتول یهاانجمن ت ی: تقوهای و تعاون یدهقان ی نهادها یتوانمندساز  .۴
 به دللن. یکاهش وابستگ یبرا یفروش گروه

مبتن  یگذار استیس .5 تنظ  یهدفمند و  مبنا  رهیتوسعه زنج  یبرا  یمل  یراهبردها  میبر معلومات:  بر  شواهد و   یارزش انگور که 
مشخص   دکنندهگانیاز تول  تیو حما  یو عامه را در هماهنگ  یاستوار باشد و نقش سکتور خصوص  یالمللن یموفق ب  یهاتجربه
 سازد.
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